
Exemple de Fiche Descriptive en
Communication

Titre : Plan de Communication pour le Lancement du
Nouveau Produit X

1. Introduction

Objectif : Lancer le nouveau produit X sur le marché et augmenter sa notoriété 
auprès de notre cible principale.

Période : Du 1er juillet 2024 au 31 décembre 2024



2. Description du Produit

Nom du Produit : Produit X

Description : Le Produit X est une solution innovante conçue pour améliorer 
l'efficacité énergétique des habitations. Il utilise une technologie de pointe pour 
réduire la consommation d'énergie tout en maintenant un confort optimal.

Caractéristiques Clés :

• Réduction de la consommation d'énergie jusqu'à 30%
• Installation facile et rapide
• Compatible avec les systèmes existants
• Interface utilisateur intuitive



3. Public Cible

Segment de Marché :

• Primaires : Propriétaires de maisons résidentielles, âgés de 30 à 50 ans, 
revenus moyens à élevés, sensibilisés aux questions environnementales.

• Secondaires : Entreprises de construction et de rénovation, architectes, 
designers d'intérieur.



4. Objectifs de Communication

Objectifs Quantitatifs :

• Atteindre 1 million de vues sur les vidéos promotionnelles du Produit X sur 
YouTube et les réseaux sociaux.

• Générer 10 000 visites sur la page de produit du site web au cours des trois 
premiers mois.

Objectifs Qualitatifs :

• Établir le Produit X comme une solution de référence pour l'efficacité 
énergétique.

• Renforcer l'image de marque de l'entreprise en tant que leader de l'innovation 
durable.



5. Stratégies de Communication

Message Clé : "Le Produit X, votre allié pour une maison plus verte et économe en 
énergie."

Ton et Style :

• Ton : Inspirant, informatif, professionnel
• Style : Direct, clair, axé sur les bénéfices



6. Canaux de Communication

Online :

• Site Web : Page de produit dédiée avec informations détaillées, témoignages 
clients, vidéos explicatives.

• Réseaux Sociaux : Campagnes sur Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn pour
atteindre et engager notre public cible.

• Email Marketing : Newsletters envoyées aux abonnés avec des offres spéciales
et des informations sur le produit.

Offline :

• Presse Écrite : Articles et publicités dans des magazines spécialisés en énergie 
et rénovation.

• Événements : Présence dans des salons et foires sur l'énergie et la 
construction durable.



7. Calendrier des Actions

Action
Date de
Début

Date de
Fin

Responsable

Création de la page produit 01/07/2024
10/07/202
4

Équipe Web

Lancement campagne 
YouTube

15/07/2024
31/12/202
4

Équipe Marketing

Campagne réseaux sociaux 15/07/2024
31/12/202
4

Social Media 
Manager

Envoi de newsletters 20/07/2024
31/12/202
4

Email Marketer

Participation aux salons 01/09/2024
31/10/202
4

Équipe 
Événementiel



8. Budget

Élément
Coût Estimé

(€)
Création de contenu 
vidéo

5 000

Publicité en ligne 10 000
Marketing par email 2 000
Participation aux 
salons

8 000

Publicité dans la 
presse

3 000

Total 28 000



9. Évaluation et Mesure

Indicateurs de Performance (KPIs) :

• Nombre de vues des vidéos
• Trafic sur la page produit
• Engagement sur les réseaux sociaux (likes, partages, commentaires)
• Taux de conversion des campagnes email
• Retours des salons et événements

Méthodes de Suivi :

• Google Analytics pour le suivi du trafic web
• Outils de gestion des réseaux sociaux pour mesurer l'engagement
• Sondages et feedbacks clients post-événements



Conclusion

Ce plan de communication pour le lancement du Produit X vise à maximiser la 
visibilité et l'engagement avec notre public cible, tout en renforçant notre 
positionnement sur le marché. En utilisant une combinaison de canaux en ligne et 
hors ligne, nous nous assurons d'atteindre nos objectifs de manière efficace et 
mesurable. Pour plus de détails et des ressources supplémentaires, consultez notre 
article complet : Exemple de Fiche Descriptive en Communication.

Ce modèle de fiche descriptive peut être adapté en fonction des besoins spécifiques 
de votre entreprise et de vos projets de communication. Utilisez-le comme une base 
pour structurer vos plans de communication et atteindre vos objectifs avec succès.

https://marqueinconnue.com/exemple-de-fiche-descriptive-communication/
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